
Esta INFOGRAFÍA 2 Lo que el profesional de la salud debe saber sobre el Artículo 5.3 del CMCT ha sido producido con la ayuda de una subvención de Vital Strategies en
nombre de Bloomberg Philanthropies. El contenido de esta INFOGRAFÍA 2 Lo que el profesional de la salud debe saber sobre el Artículo 5.3 del CMCT es responsabilidad

exclusiva de los autores y bajo ninguna circunstancia puede considerarse que refleja las posiciones de los donantes.

EFECTOS CEREBRALES

DEPENDENCIA +
DAÑO A LA SALUD

La nicotina actúa rápido y refuerza el consumo [6,7].

La nicotina es altamente adictiva. En niños y
adolescentes puede afectar el desarrollo cerebral [6,7].

El resultado es mantener y expandir la
dependencia y generar más daño [1-3].

Estos productos están diseñados para
sostener el uso.

No han demostrado un beneficio neto
para la salud pública y perpetúanla

dependencia a la nicotina [1-3].
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COMPONENTES

COMPORTAMIENTO / HÁBITO
+ SISTEMA DE CREENCIAS

Diseño pensado para atraer, facilitar el uso y
sostener el consumo [1,4,5].

Sabores, aditivos, alta eficiencia de nicotina
y diseños atractivos aumentan el
atractivo del producto [1,4,5].

El producto también moldea
percepciones y hábitos [2,4,6].

Sabores, diseño y marketing
glamurizado reducen la percepción
de riesgo y favorecen la
experimentación  y el uso
sostenido [2,4,6].

Un producto diseñado para ser más atractivo, menos áspero y más
fácil de usar no reduce el problema de fondo: lo perpetúa [1-3].

ANATOMÍA DE UN
PRODUCTO ADICTIVO

Cómo el diseño del producto, el cerebro y el marketing sostienen la dependencia

La innovación no busca dejar de fumar: busca sostener el consumo [1-3].
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